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Kommitténs prioriteringar 2025
Främja implementeringen av ICC:s Marknadsföringskod 
Under året vill vi fortsatt sprida kunskap om hur Koden kan stödja etisk, 
vederhäftig och laglig marknadsföring.

Uppdatera ICC:s fördjupade riktlinjer samt utveckla nya 
kring användandet av AI i marknadsföring
Koden kompletteras med riktlinjer och branschspecifika verktyg som nu 
ska revideras för att spegla den uppdaterade Koden och 
marknadsutvecklingen. 

Värna om näringslivets självreglering på 
marknadsföringsområdet
Självreglering har länge varit normen inom marknadsföring och i takt 
med att nya regleringar växer fram blir det särskilt viktigt att lyfta 
självregleringens roll och värde.
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Implementering av Marknadsföringskoden

I syfte att främja implementeringen av 
Marknadsföringskoden har vi under 2025 haft möte med:

• Erik Slottner, civilminister

• Finansdepartementet

• Reklamombudsmannens Opinionsnämnd, RON
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• Den internationella standarden för etik i 
marknadsundersökningar.

• Vi lämnade in kommitténs kommentarer i fredags och 
lyfte bland annat: 

• Klienternas ansvar
• Definitionen av AI

ICC/ESOMAR International Code
of Market and Social Research
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• Förslag från Kinas standardiseringsorgan om att 
utveckla ny ISO-standard för digital 
marknadsföring.

• Den 8 oktober beslutade ISO att tillsätta en teknisk 
kommitté för att utveckla en ny standard.

• I mars skickade vi in en Industry Response, 
underteckad av IAB, WFA, FEDMA, TOY, EASA och 
ICAS, där vi lyfte riskerna för duplicering och 
undergrävandet av självreglering.

• Vår Marknadsföringskod är ett heltäckande 
ramverk som säkerställer att digital marknadsföring 
är etisk, transparent och effektiv – utan behov av 
en ISO-standard. 

ISO Digital Marketing 
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• Under ISO:s Technical Management Board 
Meeting i slutet av mars beslutades det att 
skjuta upp beslutet. 

• Fortsatta konsultationer mellan ISO, Kina och 
ICC kommer att pågå under våren. 

• Resultatet kommer att presenteras vid nästa 
möte i juni. 

ISO Digital Marketing, forts.  



10

Miljö & Klimat 

Kodens separata vägledningar 

iccwbo.org/standforstandards

Barn & Ungdomar Mat & DryckAlkoholAI

Under utveckling: Uppdateras:



Självreglering under attack 
Ordf. Maria Mossenberg, L’Oréal
Jacob Dexe, IAB Sverige 
Jakob Rönnerbäck, Sveriges 
Annonsörer 
Jesper Labardi, ICC Sverige 

Självreglering har länge varit norm inom 
marknadsföring, men nya lagstiftningsinitiativ från EU 
och nationella myndigheter utmanar den modellen. I 
denna session introduceras tre lagstiftningsförslag 
och deras möjliga konsekvenser, följt av en diskussion 
om självregleringens framtid och ICC:s roll framåt.





Krav på märkning vid 
retuschering





Den norska regleringen

§ 2, Markedsføringsloven
• Reklam där en kropps form, storlek 

eller hud har förändrats genom 
retuschering eller annan manipulation 
ska märkas.

§ 1, Forskrift om merking av 
retusjert reklame
• Ska märkas med ett offentligt, 

standardiserat märke.
• Märket ska stå i kontrast till 

bakgrunden och utgöra cirka 7 % av 
bildytan och som huvudregel 
placeras i övre vänstra hörnet av 
annonsen. För reklamfilmer måste 
etiketten sitta kvar under hela filmen.



Några tankar om den norska varianten

• Ett strängt krav som inte gör någon 
skillnad på grad av retuschering eller 
media

• Omfattar inte all retuschering, 
exempelvis inte hår, ögon, tänder

• En framträdande standardiserad 
märkning till utseende och storlek 

• Gäller vidareanvändning av 
exempelvis stockbilder



Den franska regleringen



Retuscheringsmärkning
Utveckling i Sverige





RO & ICC:s regler





Skyddar retuscheringskrav mot ouppnåeliga 
skönhetsideal?
• Möjligen indirekt genom att märkning får konsumenter att ställa 

sig kritiska till vissa ideal eller branschen att välja borta 
retuschering

• Skadliga ideal som sådana regleras dock inte. Skildring av 
skadliga ideal fortsatt fritt tillåtet så länge dessa inte beror på 
retuschering

• Risk att det blir tal om en inte ändamålsenlig detaljreglering som 
inte får önskad effekt



Jakob Rönnerbäck
Jakob.ronnerback@sverigesannonsorer.se 

 

Tack!

mailto:Jakob.ronnerback@sverigesannonsorer.se
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EU:s förslag på Green Claims Directive

•Trilogförhandlingarna inleddes i december. 

•Sedan EU-kommissionen presenterade Green Claims
Directive 2023 har vi varit involverade i processen för 
att lyfta fram vikten av självreglering. 

• För några veckor sedan skickade 
Implementeringsrådet ett underlag till regeringen om 
att pausa arbetet med direktivet. 

•Parlamentet ryktas nu föreslå att direktivet ska 
förkastas i sin helhet. 
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Nästa möte och avslut


