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Kommitténs prioriteringar 2025

Framja implementeringen av ICC:s Marknadsforingskod

Under aret vill vi fortsatt sprida kunskap om hur Koden kan stédja etisk,
vederhaftig och laglig marknadsforing.

Uppdatera ICC:s fordjupade riktlinjer samt utveckla nya

kring anvandandet av Al i marknadsforing

Koden kompletteras med riktlinjer och branschspecifika verktyg som nu
ska revideras for att spegla den uppdaterade Koden och
marknadsutvecklingen.

Vérna om ndringslivets sjéilvreglering pa

marknadsféringsomradet

Sjalvreglering har ldnge varit normen inom marknadsforing och i takt
med att nya regleringar vaxer fram blir det sarskilt viktigt att lyfta
sjalvregleringens roll och varde.




Implementering av Marknadsforingskoden

| syfte att fradmja implementeringen av
Marknadsforingskoden har vi under 2025 haft mote med:

* Erik Slottner, civilminister
* Finansdepartementet

 Reklamombudsmannens Opinionsnamnd, RON




ICC/ESOMAR International Code
of Market and Social Research

e Den internationella standarden for etik i
marknadsundersokningar.

* Vildmnade in kommitténs kommentarer i fredags och
lyfte bland annat:

e Klienternas ansvar
e Definitionen av Al




ISO Digital Marketing

« Forslag fran Kinas standardiseringsorgan om att
utveckla ny ISO-standard for digital
marknadsforing.

 Den 8 oktober beslutade ISO att tillsatta en teknisk
kommitté for att utveckla en ny standard.

* | mars skickade vi in en Industry Response,
underteckad av IAB, WFA, FEDMA, TOY, EASA och
ICAS, dar vi lyfte riskerna for duplicering och
undergravandet av sjalvreglering.

» Var Marknadsforingskod dr ett heltéickande
ramverk som sdkerstadller att digital marknadsforing
ar etisk, transparent och effektiv — utan behov av
en |ISO-standard.

|




ISO Digital Marketing, forts.

* Under ISO:s Technical Management Board
Meeting | slutet av mars beslutades det att
skjuta upp beslutet.

e Fortsatta konsultationer mellan ISO, Kina och
|ICC kommer att pdgd under varen.

* Resultatet kommer att presenteras vid nasta
mote I juni.




Kodens separata vagledningar

Under utveckling: Uppdateras:
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Alkohol Barn & Ungdomar Mat & Dryck Miljo & Klimat

iccwbo.org/standforstandards
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. , Ordf. Maria Mossenberg, L Orédl
Sjalvreglering under attack Jacob Dexe, IAB Sverige

Sjdlvreglering har l&dnge varit norm inom Jakob R6nnerb<':ick, Sveriges
marknadsfoéring, men nya lagstiftningsinitiativ fran EU .

och nationella myndigheter utmanar den modellen. | Annonsorer
denna session introduceras tre lagstiftningsforslag

och deras mojliga konsekvenser, foljt av en diskussion jesper Labardl, CC Sverlge

om sjdlvregleringens framtid och ICC:s roll framat.
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Krav pa markning vid
retuschering






Den norska regleringen

§ 2, Markedsforingsloven

* Reklam dar en kropps form, storlek
eller hud har forandrats genom
retuschering eller annan manipulation
ska markas.

§ 1, Forskrift om merking av
retusjert reklame

» Ska markas med ett offentligt,
standardiserat marke.

« Mérket ska sta i kontrast till
b_alégrunden och utgora cirka 7 % av
bildytan och som huvudregel

placeras | ovre vanstra hornet av

annonsen. For reklamfilmer maste
etiketten sitta kvar under hela filmen.

16

Hvis man har et format som er 16 x 9, kan man regne ut sterrelsen pa denne maten:
16x9=144

7T%av144=144x0,07=1028
Kvadratroten av 10,8 er 3,3, som blir heyde og bredde pa merket. Dette tallet kommer du frem til ved bruk av kalkulator.

Sveriges
Annonsorer



Nagra tankar om den norska varianten

» Ett strAngt krav som inte gér nagon
skillnad pa grad av retuschering eller
media

 Omfattar inte all retuschering,
exempelvis inte har, 6gon, tander

 En framtradande standardiserad
markning till utseende och storlek

» Galler vidareanvandning av
exempelvis stockbilder

16

——

Hvis man har et format som er 16 x 9, kan man regne ut sterrelsen pa denne maten:
16x9=144
7% av144=144x0,07=108

Kvadratroten av 10,8 er 3,3, som blir heyde og bredde pa merket. Dette tallet kommer du frem til ved bruk av kalkulator.

Sveriges
Annonsorer



Den franska regleringen

> Artikel L2133-2 Version i kraft sedan 01 maj 2016
Andrad genom férordning nr 2016-462 av den 14 april 2016 - artikel 3 (VD)

Fotografier for kommersiellt bruk av modeller, enligt definitionen i artikel L. 7123-2 i den franska arbetslagen, vars kroppsutseende har modifierats med
bildbehandlingsprogram for att forfina eller fortjocka modellens silhuett maste atféljas av orden: "Retuscherat fotografi'.

Villkoren for tillampning och kontroll som mojliggdr genomférandet av forsta stycket i denna artikel faststalls genom dekret fran statsradet, som fattas efter samrad
med tillsynsmyndigheten for professionell reklam och den nationella folkhdlsomyndigheten.

Denna artikel trader i kraft samma dag som det dekret som avses i andra stycket offentliggdrs, dock senast den 1 januari 2017.

Underlatenhet att folja denna artikel ska bestraffas med boter pa 37 500 euro, vars belopp kan hdjas till 30 % av utgifterna for reklam.

Relaterade lankar v

Versioner v l
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Motion 2023/24:1501 av Eva Lindh och Asa Eriksson (bada S)

Retuscherade bilder

Retuscherade bilder

Arendet ar avslutat

Motionskategori: Fristaende motion
Tilldelat: Civilutskottet

Handelser

Motion 2018/19:2120 av Anna Wallentheim m.fl. (S)

Retuscherad reklam

@ Retuscherad reklam

Arendet ar avslutat

Motionskategori: Fristaende motion
Tilldelat: Civilutskottet

Handelser

P PDF (73 KB) . . - oy
Inlamnad: 2023-10-04 FOF PDF (78 KB) Inlamnad: 2018-11-29
G’a"s"a:’ 2023-10-04 Granskad: 2018-11-29
: Hanvisad: 2023-10-17 .
Retuscherade bilder Retuscherad reklam Hanvisad: 2018-12-05
0o DOCX (68 KB) o

Skriftlig fraga 2023/24:309 av Laila Naraghi (S)

Markering av retuscherade bilder

E

PDF

Markering av retuscherade bilder

PDF (87 KB)

DOCX DOCX (68 KB)

Fragan ar besvarad

Handelser

Inlamnad: 2023-11-28
Overlamnad: 2023-11-29

S Anmald: 2023-11-30
Svarsdatum: 2023-12-06
Besvarad: 2023-12-06
Sista svarsdatum: 2023-12-06

till Statsradet Paulina Brandberg (L)

Sveriges
Annonsorer
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RO & ICC:s regler

marknadsforing ska stamma overens med god marknadsféringssed. Marknadsforing som strider

mot god marknadsforingssed ar forbjuden om den i markbar man paverkar eller sannolikt
paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut. Det ar
Konsumentombudsmannen som har befogenhet att ingripa mot naringsidkare som bryter mot
marknadsforingslagen. Lagstiftningen ar i allt vasentligt inriktad pa skyddet av konsumenters och
naringsidkares ekonomiska intressen. Det finns inget krav i den svenska marknadsrattsliga
regleringen att det ska upplysas om i vilken utstrackning bilder som anvands i marknadsforing ar
tekniskt bearbetade, t.ex. retuscherade.

| Sverige provar Reklamombudsmannen, som ar naringslivets sjalvregleringsorgan, om anmald
reklam strider mot Internationella Handelskammarens (ICC) regler for reklam och
marknadskommunikation. Enligt ICC:s regelverk ska marknadskommunikation utformas med

vederborlig kansla for socialt och yrkesmassigt ansvar. Reklamombudsmannen har flera ganger
provat och fallt reklam som beddomts framhallit ett ohalsosamt kroppsideal pa grund av att den
stridit mot kravet pa socialt och yrkesmassigt ansvar. Besluten ar att se som vagledning for
marknadens aktérer om vad som ar god etik i marknadsforing.

Fragan om krav pa markning av retuscherade bilder behover ocksa bedémas med hansyn till
grundlagsregleringen om tryck- och yttrandefrihet. Retuscherade bilder kan férekomma i medier

som omfattas av skyddet enligt mediegrundlagarna, dvs. tryckfrinetsférordningen och
yttrandefrihetsgrundlagen. Det innebar att maojligheten att stalla krav pa sadana bilder kraver

stod i mediegrundlagarna. Publiceringar pa internet, t.ex. sociala medier, faller dock som
utgangspunkt utanfor mediegrundlagarnas tillampningsomrade. Yttranden som faller utanfor
mediegrundlagarnas tillampningsomrade omfattas dock i princip av det skydd for
yttrandefriheten som foljer av bl.a. regeringsformen. Det innebar t.ex. att varje begransning
maste ha sin grund i ett andamal som ar godtagbart i ett demokratiskt samhalle och aldrig far ga
ut 6ver vad som ar nodvandigt for att uppna andamalet.

En foljd av att olika regelverk ar tillampliga pa olika situationer innebar att en gransdragning av
vilket regelverk som ar tillampligt maste goras fran fall till fall. Det innebar ocksa att fragan om en
eventuell lagstiftning ar komplicerad.

Vad galler den jamstalldhetspolitiska aspekten av fragan, ligger det narmast till hands att tala om
jamstalld halsa. Enligt regeringens jamstalldhetspolitiska mal ska kvinnor och man, flickor och
pojkar ha samma forutsattningar for en god halsa samt erbjudas vard och omsorg pa lika villkor.
Den 6kade kroppshets som kan bli en konsekvens av forekomsten av retuscherade bilder
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L kraver méarkning av
retuscherade bilder i
reklam

Reklam som innehaller bilder av retuscherade kroppar
bor markas sa att konsumenter tydligt ser nar modeller i
reklam har forskonats. Det forslar Liberalerna som
kommer att driva fragan for skydda unga fran
ouppnaeliga skonhetsideal.

TT
Publicerad 2024-10-22

Sveriges
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Skyddar retuscheringskrav mot ouppnaeliga
skonhetsideal?

* Mdijligen indirekt genom att méarkning far konsumenter att stalla
sig kritiska till vissa ideal eller branschen att valja borta
retuschering

 Skadliga ideal som sadana regleras dock inte. Skildring av
skadliga ideal fortsatt fritt tillatet sa lange dessa inte beror pa
retuschering

* Risk att det blir tal om en inte &ndamalsenlig detaljreglering som
inte far 6nskad effekt

Sveriges
Annonsorer



Jakob Ronnerback
Jakob.ronnerback@sverigesannonsorer.se



mailto:Jakob.ronnerback@sverigesannonsorer.se

EU:s forslag pa Green Claims Directive

* Trilogforhandlingarna inleddes | december.

* Sedan EU-kommissionen presenterade Green Claims
Directive 2023 har vi varit involverade i processen for
att lyfta fram vikten av sjalvreglering.

* For ndgra veckor sedan skickade
Implementeringsrddet ett underlag till regeringen om
att pausa arbetet med direktivet.

e Parlamentet ryktas nu foreslda att direktivet ska
forkastas i sin helhet.




Nasta mote och avslut




