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AGENDA OCH UNDERLAG

10.00-10.05
10.05-10.20
10.20-10.40
10.40-10.50

Motets 6ppnande

Medverkande i sessionen:

Ordférande Maria Mossenberg, Director Corporate Affairs and Engagement, L’Oréal
Sverige

Rapport fran ICC

Under sessionen kommer kommittén att fa ta del av information om arbetet inom
ICC:s internationella kommission Marketing & Advertising samt ICC:s senaste
paverkansarbete vad géller Green Claims-direktivet.

Medverkande i sessionen:

Henrik Blomquvist, Policyansvarig, ICC Sverige
Kajsa Persson-Berg, Kommunikationsansvarig, ICC Sverige

Underlag:

>>> EU Green Claims Directive

>>> ICC:s konsultationssvar till EU-kommissionen ang. Green Claims
>>> ICC Sveriges remissvar till Regeringskansliet ang. Green Claims

Kurs i ansvarsfull kommunikation om milj6 och klimat
Uppdatering om ICC:s insatser for att utbilda i miljo- och klimatriktlinjerna samt
diskussion om eventuella fortsatta utbildningsinsatser.

Medverkande i sessionen:

Henrik Blomquvist, Policyansvarig, ICC Sverige
Kajsa Persson-Berg, Kommunikationsansvarig, ICC Sverige

Uppdatering om revideringen av ICC:s Marknadsféringskod
Under den hér sessionen presenteras det senaste om den pagaende revideringen av

ICC Marknadsféringskod.

Medverkande i sessionen:

Anders Stenlund, Senior radgivare, ICC Sverige


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=COM%3A2023%3A0166%3AFIN
https://iccwbo.org/wp-content/uploads/sites/3/2023/07/ICC-response_EC-Green-Claims-Directive_July23.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2023/08/20230814-ICC_Remissvar_miljopastaenden_KN2023_02755.pdf

10.50-11.00

11.00-11.55

11.55-12.00
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Uppdatering om lanseringen av ICC:s Marknadsforingskod

Under sessionen kommer Maria Mossenberg, L'Oréal, att informera om arbetet i var
globala task force kring lanseringen av den uppdaterade koden och relaterade
kommunikationsinsatser.

Medverkande i sessionen:

Ordf. Maria Mossenberg, Director Corporate Affairs and Engagement, L'Oréal
Sverige

Diskussion om utkast pa Grundreglerna samt Kapitel B, C och X i den reviderade
koden

Mojlighet ges under denna session att diskutera och dela med sig av synpunkter pa
foljande utkast i den reviderade koden: General Principles, Chapter B: Sponshorship,
Chapter C: Data-Driven Marketing and Digital Marketing Communications samt
Chapter X: Children and teens.

Underlag:

>>> Utkast Grundreglerna i den reviderade koden
>>> Utkast Kapitel B i den reviderade koden

>>> Utkast Kapitel Ci den reviderade koden

>>> Utkast Kapitel X i den reviderade koden

Nasta mote och avslut


https://icc.se/wp-content/uploads/2023/12/ICC-Code-2023-Official-CLEAN-draft-NC-V2-CRTF-V3-General-Provisions-ICC-Marketing-Communications-code.docx
https://icc.se/wp-content/uploads/2023/12/ICC-Code-2023_CLEAN-Draft-1_Chapter-B-Sponsorship.docx
https://m.arcmember.net/Link/101cdd5e-6c8a-4a33-8f8e-034d41522cd0/1.link
https://icc.se/wp-content/uploads/2023/12/CLEAN-Draft_Chapter-Children-and-Teens_Dec23.docx
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