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AGENDA OCH UNDERLAG

10.00 - 10.05
10.05-10.20
10.20-10.40
10.40-11.10

Méotets 6ppnande

Rapport fran ICC internationellt
Information om arbetet inom ICC:s internationella kommission Marketing &
Advertising.

Medverkande i sessionen:

Ordférande Maria Mossenberg, Director Corporate Affairs and Engagement,
L'Oréal Sverige

Henrik Blomgqvist, Tf. generalsekreterare, ICC Sverige

Underlag:
>>> ICC Global Marketing & Advertising Commission Meeting June 2022

Summary Record
>>> Overview of Developments in Intergovernmental Organizations

Uppfoljning av lanseringen av ICC:s uppdaterade Milj6- och klimatriktlinjer

| mars 2022 publicerades den svenska oversattningen av ICC:s uppdaterade
Milje- och klimatriktlinjer. | samband med det lanserade ICC tillsammans med
Sveriges Annonsoérer och Sveriges Kommunikationsbyraer en kurs i de nya
riktlinjerna under ledning av Advokatfirman MarLaw. Under sessionen ges en
uppdatering om kursen och andra insatser for att 6ka riktlinjernas spridning och
tilldmpning.

Medverkande i sessionen:
Kajsa Persson-Berg, Kommunikationsansvarig, ICC Sverige

Underlag:
>>> |CC:s Riktlinjer f6r ansvarsfull marknadskommunikation om milj®

och klimat

Mangfald och inkludering i marknadsféring

Under sessionen ges en presentation av studien Black and White: A Study of
Advertising’s Ability to Reflect Our Time in the Years 2015-2020 och arbetet
med mangfald och inkludering i den svenska marknadsféringsbranschen.


https://icc.se/wp-content/uploads/2022/07/Summary-Record_ICC-Marketing-Advertising-Commission_16-June-202265.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2022/07/Summary-Record_ICC-Marketing-Advertising-Commission_16-June-202265.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2022/08/IGO-TABLE-June_2022_clean.docx
https://icc.se/wp-content/uploads/2022/04/ICC-Riktlinjer-Ansvarsfull-Marknadskommunikation-om-miljo-och-klimat_2022.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2022/04/ICC-Riktlinjer-Ansvarsfull-Marknadskommunikation-om-miljo-och-klimat_2022.pdf

11.10-11.55

11.55-12.00

Studien ar ett samarbete mellan Sveriges Kommunikationsbyraer, Sveriges
Annonsorer och Google Sverige.

Medverkande i sessionen:
Linda Nilsson, VD, Sveriges Kommunikationsbyraer

Underlag:
>>> Black and White: A Study of Advertising’s Ability to

Reflect Our Time in the Years 2015-2020

Kommande revidering av ICC:s Marknadsféringskod

ICC:s Marknadsféringskod kommer med start senare i ar att genomgéa en
genomgripande revidering tankt att vara fardig till arsskiftet 2024-2025. Infor att
revideringen inleds kommer en pre-revision study att genomféras for att
identifiera de huvudsakliga omraden som bér uppdateras. Den har sessionen blir
ett tillfalle for den svenska kommittén att diskutera vilka aspekter av koden vi ser
som sarskilt prioriterade att uppdatera.

Medverkande i sessionen:

Ordférande Maria Mossenberg, Director Corporate Affairs and Engagement,
L'Oréal Sverige

Henrik Blomaqvist, Tf. generalsekreterare, ICC Sverige

Nasta mote och avslut
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