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Vad utgér ett miljé- och klimatpdastdende? Hur
far de anvéndas i marknadskommunikation?
Vad dr riskerna med anvéndning av miljé-

och klimatpdstdenden? Hur anvénder man
dem utan att riskera att bli anklagad fér
greenwashing?

Klimatférédndringarna och den gréona omstdliningen
ar prioriterade frdgor for naringslivet. Det marks
inte minst i Sverige. | takt med att miljo- och
klimatarbetet véxlas upp och i kombination

med 6kat konsumentintresse ser manga féretag
ocksé ett behov av att kunna beratta om vad de
go6r. Samtidigt rdder det stor osékerhet om vad
man kan och bér kommunicera. Begrepp som

klimatpositiv och nettonollutslépp &r tvd exempel
pd termer som snabbt vuxit i popularitet de
senaste &ren, men ddr det ratt osdkerhet om néar
och hur de pd ett ansvarsfullt satt kan anvdndas i
marknadskommunikation.

OM UTBILDNINGEN

Under den hér 2 timmar I&dnga digitala
utbildningen kommer deltagarna att f& en
grundldggande introduktion i befintliga regler
och riktlinjer pd omrddet. Utbildningen fokuserar
aven pd hur ICC-koden kan tjdna som praktisk
vdagledning nér man utformar sin marknadsforing,
samt belyser konkreta exempel p& hur domstolar
och Reklamombudsmannen anvdnder ICC:s regler
i sina bedémningar.

Utbildningen &r utvecklad pa uppdrag av ICC, Sveriges
Annonsérer och KOMM och leds av Advokatfirman MarLaw
Marlaw som d&r specialiserad pa marknads- och immaterialrétt.

Sveriges
Annonsoérer

Mot bakgrund av detta har ICC uppdaterat de
miljo- och klimatriktlinjer som ldnge utgjort ett
komplement till ICC:s Regler for reklaom och
marknadskommunikation (ICC-koden). Riktlinjerna
utgor ett praktiskt verktyg som blir ytterst viktigt
for att beddéma om era miljé- och klimatpdstdenden
hdller legalt och fér att undvika kostsamma misstag
som kan f& negativa effekter fér ert varumarke.

OM ICC-KODEN

ICC:s Marknadsféringskod &r i dag ett internationellt
erkdnt, branschoéverskridande och landsneutralt
ramverk som utgdr grunden fér sjdlvreglerande organ
och lagstiftning vdrlden éver. Koden hjdlper féretag
att sdkerstdlla att deras marknadskommunikation &r
etisk och ansvarsfull. | Sverige tillémpar bland andra
Marknadsdomstolen och Reklamombudsmannen
Marknadsféringskoden i sin bedémning av reklam.
Aven en stor del av Konsumentverkets vdgledningar
och rdttspraxis bygger pa koden.

Anstdllda i féretag som &r medlemmar i ICC

Sverige, Sveriges Annonsérer eller Sveriges
Kommunikationsbyrder erhdller utbildningen till
reducerat pris. Vi reckommenderar att samtliga
personer involverade i féretagets kommunikation om
miljé och klimat tar del av utbildningen (bland annat
kommunikation, marknad, héllbarhet och ledning).

Ordinarie pris: 1200 SEK ex moms
Medlemmar: 600 SEK ex moms
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