Marknadsforing i en
digital era

- etik och ansvar

Den snabba utvecklingen inom marknadsféring, med nya
tekniker och allt fler kanaler att valja mellan, staller héga

krav pd marknadsférande foretag. Hur sakerstéller de att
deras marknadsféring ar etisk? Vilka krav gar det att stalla i
samarbeten, och vilket ansvar tar influencers och plattformar?

Under det har seminariet kommer vi att diskutera vilka
mojligheter och utmaningar som den digitala eran erbjuder, och
hur det nya reklamlandskapets aktérer sakerstaller att de agerar
etiskt.

Deltagare

Sandra Beijer, Bloggare och
forfattare, Niotillfem; Johan
Eriksson, Head of specialists,
Google; Damon Razazi, Marketing
Manager, Mapiful; Daniel Redgert,
VD&Grundare, Redgert Comms;
Daniel Strandberg, Sverigechef,
Troot Network; Elisabeth Trotzig,
Reklamombudsmannen

Moderator: Beata Wickbom, digital
strateg & grundare, HejDigitalt!
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https://en-gb.invajo.com/event/iccsweden/marknadsf%C3%B6ringiendigitalera

